
Hecho por: Miguel Guijarro Rincón

SHARK
PROTEIN



03

02

ÍNDICE

Debilidades, amenazas, fortalezas
y oportunidades de la marca

DAFO01

Carteles de la campaña
CARTELES04

Estrategia para atraer a los
clientes y nuevos productos

CAMPAÑA

3 marcas que actualmente le
hacen competencia

BENCHMARKING



DAFO

Una de las grandes debilidades que tiene Gymshark es
su alcance. Con esto me refiero a que no están cerca
de las tiendas en las que suelen comprar el publico al
que va dirigido. Esto se debe a que unicamente hace
pedidos de forma online, y a no ser que conozcas
desde antes de la maca, es complicado que los
compradores lleguen a su página.

La industria del fitness está actualmente en auge, y es
por esto que si Gymshark se quiere mantener
competente va a tener que continuar innovando y
adelantandose a su competencia si no quiere ser
superado por otras marcas que vayan surgiendo con el
paso del tiempo o incluso de las grandes empresas del
fitnmess.

Actualmente la gran mayoria de clientes de Gymshark
vienen de parte de los influencers con los que tienen un
contrato de publicidad. Depender tanto de estos
influencer es algo peligroso, ya que puede llegar alguna
otra marca y atraer a estas personas hacia su propia
marca.

DEBILIDADES
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En el mundo del fitness, las modas en cuanto a la ropa
suele variar drásticamente de la noche a la mañana. Si
no se está lo suficientemente preparado para esto, es
posible que la marca se vea severamente afectada por
este cambio, ya que perderían una gran cantidad de
clientes e ingresos

Como todas las marcas de ropa que consiguen un
mínimo de éxito, la creación de imitaciones y copias
baratas es una gran amenaza, aún más teniendo en
cuenta que esta marca solo vende de manera online a
sus clientes, por lo que si de repente apareciesen sus
productos de manera física podría producir una
decadencia en la compra de sus productos o una mala
imagen si estas copias fuesen de mala calidad.

AMENAZAS
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Gymshark llevá ya muchos años en el mercado, y esto
ha hecho que se haya labrado una muy buena imagen
como marca de accesorios "lujosos" para el gimnasio.
Esta popularidad se comparte mucho más entre los
jóvenes, ya que la estrategia que ellos utilizan para
darse a conocer son los influencer, lo que atrae mucho
a figuras muy jóvenes.

Los diseños que utilizan para sus productos son muy
atractivos y atraen mucho la atención, no solo por su
diseño, si no también en que demuestra ser una marca
para la cual la calidad de sus productos está por encima
de muchas de las cosas de la marca.

Su estrategia de marketing es muy acertada debido al
público que va dirigido: los jovenes. Hoy en día todos
los jovenes tienen redes sociales y siguen a alguna
figura a la cual respeta y aspiran a ser como ella. Es por
esto que utilizar las redes sociales e influencers fitness
es un movimiento acertado respecto a la publicidad de
la marca.

FORTALEZAS
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Actualmente Gymshark tiene la posibilidad de
expandirse mundialmente. Tiene la repercusión en el
mercado suficiente, además de los medios y clientes
para llevarlo a cabo.

El mercado del fitness no solo se resume en ropa para
el gimnasio, es por esto que esta perdiendo una gran
oportunidad al no tener suplementos como creatina y
proteína, o incluso un programa de entrenadores y
nutricionistas deportivos para que las personas que ya
confían en la marca puedan llegar a alcanzar su
objetivo de vestir bien y cómodo en el gimnasio con su
alimentación y entrenamiento. Todo esto con la misma
marca de confianza.

OPORTUNIDADES
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Nike es una de las marcas más reconocidas del mundo
en la industria del deporte y la moda deportiva.
A diferencia de Gymshark, Nike ofrece una amplia
gama de productos deportivos que incluyen zapatos,
ropa y equipos para diferentes deportes, y no solamente
ropa deportiva.

En comparación con Gymshark, Nike tiene una base de
compradores muy bien segmentada e identificada, lo
que le ayuda a crear anuncios y campañas que estén
mejor enfocadas a csus clientes.

Nike trabaja con deportistas y equipos deportivos de
renombre, lo que le otorga mayor visibilidad y
credibilidad en el mercado. A diferencia de Gymshark,
que se apoya en algunos influencers del mundo fitness,
pero que no llegan a los estándares de las figuras con
las que Nike colabora.

NIKE
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Lululemon es una marca especializada en ropa
deportiva de alto rendimiento, enfocada principalmente
en la moda y el yoga. 

Ofrece prendas de alta calidad para deportes de poco
impacto como la yoga, por lo que su publico objetivo no
esta tan alejado el uno del otro.

Se ha ganado una gran repercusion en el mundo del
fitness debido a sus materiales de lujo, además de sus
fáciles ajustes y diseño que encantan a todos sus
compradores.

Aparte de vender la ropa, Lululemon también ofrece
clases de yoga a sus clientes, para que de esta manera
sientan una cierta cercanía con una marca que les
abastece de todo lo necesario para llevar a cabo su
actividad física favorita.

LULULEMON ATHLETICA
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Una de las características que diferencian a Under
Armour y a Gymshark es que los productos de Under
Armour van dirigidos no solo al rendimiento deportivo ,
si no que también están pensados para mantener un
estilo de vida activo.

Al igual que Gymshark, esta marca ofrece una amplia
gama de productos que incluyen ropa, calzado y
accesorios para hombres, mujeres y niños. 

Under Armour se destaca por su tecnología de tejidos
innovadora que ayuda a regular la temperatura corporal
y absorber la humedad. Haciéndolo mas competente en
esta industría, ya que lleva la innovación y el avance al
siguiente nivel siempre que lo ve posible y que le es
accesible.

Al igual que Nike, Under Armour colaboras con atletas y
equipos de alto estatus, lo que le ha facilitado dar la
cara a un público que está interesado en mantener un
estilo de vida activo.

UNDER ARMOUR
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Teniendo de referencia el DAFO y el benchmarking que
se ha realizado anteriormente, he podido identificar uno
de los principales problemas de los que padece la
marca de Gymshark: sus productos están demasiado
reducidos en torno a la ropa fitness y no sale de ese
punto.

¿A que me quiero referir con esto? 
He investigado sobre los productos que ofrece
Gymshark y solamente he podido encontrar ropa
adaptada para ser utilizada en el gimnassio o mientras
se realizan actividades físicas. 

Esto, como ya he comentado en el DAFO, es una gran
desventaja y una pérdida respecto al resto de marcas
fitness que intentan tener la mayor cantidad de
productos a disposición del cliente, lo que les puede
acarrear una perdida de clientes y que el negocio
comience a decaer.

EXPLICACIÓN
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Por esto, he creído conveniente crear una marca que
acompañe a la estética y valores de la marca, además
de compartir su mismo objetivo: que sus clientes se
interesen en los deportes y en mantenerse activos la
mayor parte del tiempo.

He creado por ello una marca derivada de Gymshark
centrada en la suplementación de los deportistas que
quieran mantenerse en un estado activo constante y
que deseen tener una pequeña ayuda en lo que
respecta a su alimentación y su nutrición.

Esta marca se hace llamar: ProteShark.

El nombre se debe a que de esta manera el  hecho de
que esta afiliada a la marca de Gymshark es obvio,
además de dar a entender que es una marca que se va
a enfocar en la suplementación de los deportistas y no
solo en prendas de ropa para el gimnasio o hacer
deporte como lo es la marca actual de Gymshark.

EXPLICACIÓN
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Como toda nueva línea de productos, la marca de
ProteShark necesitaría una pequeña campaña para
darse a conocer y de esta manera atraer un poco la
atención de todos aquellos interesados en la
suplementación deportiva.

Esta marca se ha creado con el objetivo de hacer que
los clientes puedan crear su propio cuerpo de ensueño,
ayudándoles con una suplementación al nivel de sus
metas.

"Los suplementos no solo se usan por los culturistas
para competir"

Con este insight se da a entender que la
suplementación no solo se utiliza para ponerse enorme
con una cantidad de músculo increíble, sino que
también puede ser utilizada por cualquier persona para
construir su cuerpo de ensueño.

INSIGHT
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Continuando con nuestra campaña, llegamos al punto
en el que hay que definir un concepto a partir del insight
anterior.

En mi caso, el concepto al que he llegado será el
eslogan de la campaña sobre la que va:

"Build Your Shape"

En mi opinión este es un concepto y eslogan que
funcionan de maravilla para dar a entender el objetivo
que tiene esta marca. 

Cada uno quiere construir su propio cuerpo entorno a
sus gustos y necesidades, y por esto la frase Build Your
Shape es la ideal, ya que te da a entender que
queremos ayudar a que consigas tu propio objetivo sin
contar con las opiniones de los demás.

CONCEPTO



CARTELES



CARTELES



PRODUCTO


